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ECONOMIA
Y TRABAJO

EMPLEADOS CON TELETRABAJO
En % sobre el total de trabajadores
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» TRABAJAR DESDE CASA

£14,3% de quienes tienen un empleo
en Espana trabajan desde casa. seguin
Euroslat. Este porcentaje se sitia por
debajo de la media de la UE (5%) y
de la eurozona (5.7%), y muy lejos de
Holanda (13,7%) o Finlandia (12.3%).

El gasto de las familias crecio en 2017
al mayor ritmo en una década

CRISTINA DELGADO, Madrid
Los espaiioles sc aflojaron ¢l cinturén cl aiio
1 hecho desde que
. El gasto medio por
hogar fue de 29.188 curos, lo que suponc un
aumento anual del 3,5%. Sc trata de la subida

pasado como no lo hs
1lego la crisis a Espal

¢A qué dedican los hogares espa-
fioles el dinero que ticnen? El ano
pasado, de nuevo, el grueso (un
30,1%, 8.774 euros de media al
aiio) se les fue en pagar la vivien-
da y los gastos vinculados a ella,
como la electricidad y el agua, se-
gun la Encuesta de Presupuestos
Familiares, que publica el Institu-
to Nacional de Estadistica (INE).
Otro 14,1% fuc a parar a comer y
beber en casa (4.108 curos al ano)
yun 12,6% al Lransporte (3.667 eu-
ros). Lo que les queda a las fami-
lins tras pagar esas facluras (que
sc comen casi dos tercios del pre-
supuesto) es lo que destinan aves-
tirse, ir a restaurantes, consumir
cultura o amueblar la casa.

Pero eso es la median. Cuando
la renta es baja, los capitulos
mds esenciales lienen un peso
mayor. Asl, los cspafioles del
quintil mis bajo en cuestién de
rentas (el 20% de la poblacién
miis pobre), destina mucho mds
esfuerzo a la vivienda: a ellos se
les va casi el 40% del dinero.
Otro 20,3% lo destinan a comer.
Y para ocio y la cultura solo que-
daun 3%. Segtin avanza la capaci-
dad adquisitiva, ganan peso esos
capitulos secundarios. Los espa-
fioles del altimo quintil (el 20%
mds rico) destinan el 25,8% de
sus gastos a la vivienda. Y dedica
mils a restaurantes, cine o viajes:
un 6,9% al ocio y la cultura y un
16,7%a transportes, por ejemplo.

En todo caso, el presupuesto
medio de los espaiioles aument6
el aiio pasado. En parte, por nece-
sidad: 1a inflacién hizo que el cos-
te de la vida fuera mds alto y com-
prar lo mismo que en 2016 va exi-
gin un esfuerzo econdmico extra.

interanual mis potente desde 2007. Aquel
ailo Espaiin todavia vivin instalada en un
fuerte crecimicnto ccondmico y el gasto sc
clevo un 4,7%. Pero en 2008 explota la burbu-
ja inmobiliaria, llegé ln gran ola de la erisis
financicra y ¢l paro comenzo a esealar. Los

Evolucidn de gasto de los hogares
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Fuente: INE.

Asi, los gastos familiares subicron
el 3,5% por hogar (un 3,7% por per-
sonas). Y si se elimina el efecto de
la inflacién, la subida de los de-
sembolsos es del 2,4%. Esa subida

es lo que refleja el aumento puro
del consumo por decision propia,
y no porque las cosas scan mis
caras. Las partidas que impulsan
el mayor gasto estdin, en su mayo-

Uno de cada cuatro hogares
de Espaiia compra por Internet

El desembolso en el comercio electronico se elevé un 3,8%

JAVIER SALVATIERRA, Madrid
El comercio electronico cada vez
supone un porcentaje mayor del
gasto familiar. EL INEya ha decidi-
doincluirlo en la Encuesta de Pre-
supuestos Familiares. En 2017,
uno de cada cuatro hogares espa-
fioles, el 25,7%, compré por Inter-
net, [rente al 21,6% del afio inte-
rior (la serie solo incluye 2017 y
2016). De media, cada hogar com-

pré bienes o servicios por valor
de 1723 curos, una subida del
3.8%. En total, destinaron a este
canal un 4,56% de su consumo.
Asi, desembolsaron 8.205 mi-
llones en comercio electrénico en
2017, un 24,3% mdis que el afio
anterior. Esa cantidad supone un
1,5% del gasto de las familias. Los
datos del INE quedan muy aleja-
dos de los regjstrados trimestral-

mente por la Comisién Nacional
de los Mercados v la Competen-
cia, que cifra en 21,880 millones
¢l gasto en comercio electrénico
en los tres primeros trimestres de
2017. Hay que tener en cuenta
que las metodologias son distin-
tas: la del INE es una estimacién
(encuesta a 13.000 hogares y
35.000 personas), mientras que la
CINMC registra transacciones con
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ria, vinculadas a cuestiones secun-
darias en los presupuestos fami-
liares. El capitulo de transporte
registré una tasa anual del 12.4%,
porque los espaiioles compraron

tarjeta bancaria e incluye opera-
ciones entre empresas.

Segiin el INE, la partida de
Ocio y Cultura fue la més abulta-
da del gasto por Internet, con un
27,5% de esos 8.205 millones, Ade-
mds, ¢s la partida donde la pe-
netracion del comercio electroni-
co (porcentaje de gasto online res-
pecto al total) es mayor. De todo
lo que los espaiioles gastaron en
esta partidn, un 7,3% fuc a través
de la red. Las entradas de cine,
conciertos y los paquetes turisti-
cos entran en esta partida, y es
muy frecuente que la compra se
realice de [orma electrénica.

Algo similar sucede en trans-
porle, que acumulé un 25.1% del
total. En general, de estos gastos
(casi 68.000 millones) apenas un

mas coches. La de restaurantes y
hoteles se incremento un 8%. Las
comunicaciones, que incluyen los
paquetes de telefonin e Internet,
¢l 54%. Y el apartado de vestido y
calzado crecio un 44%.

Entre los grandes destinos de
gaslo, el {inico que retrocede es
el de alimentos ¥ bebidas no al-
cohdlicas. Este es el consumo
dentro del hogar, que boja el
0,4% (v el 1,6% si se descuenta la
inflacién). Porque, como ya
avanzé hace unos dias la patro-
nal del sector FIAB, con la recu-
peracion econémica, los espaiio-
les han vuelto a consumir mds
fuera del hogar, en bares y res-
taurantes, ya sea por ocio o por
necesidad al incorporarse de
nuevo a un puesto de trabajo.

Solo recortan los parados
El consumo, obviamente, estd
muy vinculado a la capacidad de
compra de cada colectivo. Y en
2017 todos se allojaron ¢l cintu-
ron, excepto uno: los que siguen
atrapados en el desempleo.

Cuando el principal sustento
del hogar es una persena con tra-
bajo, su gasto medio es de 33.022
curos anuales, un 13,1% por enci-
ma de la media. Y en este grupoel
presupuesto de un afio para otro
ha crecido un 3.6%. En el lado
opuesto estin los hogares cuyo
sustentador principal estaba para-
do: tuvieron un gasto anual me-
dio de 17.295 euros, un 40,7% por
debajo de la media. Y ese es el
tinico colectivo cuyo gasto medio
disminuyd en 2017 con respecto a
2016, con una bajada del 15%. El
grupo de los jubilados se coloca
en medio: su presupuesto subié el
1,8%, hasta los 18.923 euros.

Ellugar de residencia también
es clave en el gasto de las fami-
lias. como ocurre con la renta me-
dia o los salarios. Frente a una
media por persona al aio de
11.726 euros de gasto, las comuni-
dades que mas destacan por enci-
ma son Pais Vasco (14.175 euros,
un 20,9% sobre la media), Madrid
(13.708) y Navarra (13.325). Los
menores gastos medios por perso-
na se registraron en Extremadu-
ra (con 9.257 euros, un 21,1% bajo
Ia media), Canarias (9.304) y Cas-
tilla-La Mancha (9.758).

3% se realizé por Internet. Pero
cn la categoria de “servicios de
transporte” ln penetracion de co-
mercio electronico es del 21,9%.
Es decir, més de uno de cada cin-
co euros gastados en avion, tren o
autobiis, o en firmas como Ubery
Cabify fue por Internet.

También es un 3% la cuota de
penetracion online de vestido y
calzado, que ndemis acumula un
10,2% del gasto total realizado por
Internet, con 836,1 millones de eu-
ros. Eslas cifras contrastan con
las que este mismo miércoles ha
ofrecido ¢l sector. Segtin las cuen-
tas de la Asociacion del Comercio
Textil, Complementos y Piel, que
se basan en las cilras de la CNMC.
la penetracion del canal online se
sitiia “en torno al 7%".
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