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ECONOMIA Y NEGOCIOS

La demanda
de hortalizas
cspaiiolas cn
Ia UE crece
con fuerza

V. M., Madrid
Laexporilacion de (rulas y hor-
ializas en 2015 se ha elevado
en Espaiia a cifras récord cer-
canas a los 13 millones de tone-
ladas, lo gue significa que el
incremento de ventas al exte-
rior con respecto al 2004 fue
de entre et 5% y el 7%, segiin
las primeras estimaciones de
la Federacidn Espafiola de Pro-
ductores y Exportadores de
Frutas y Hortalizas (Fepex}. Sc
eqlcula que, en valot, las ven-
tas superardn ios 13.000 miflo-
nes de euras, o que supone un
inceemento del 10%.

José Marin Pozaneos, direc-
tor de Fepex, seiiala que el ve-
to ruso suplso un efecto moy
negativo para las operaciones
del sector, ya que esc mercado
significaba aproximadamente
¢l 7% de ks vertas. Pero se ha
visto compensadao per el incre-
micato registrado en las expor-
tacienes al resto de la Unidn
Europea, que se ha disparado.
v donde, Espafia comercializa
mids del 90% de sus produccio-
nes. Hasta septiembre de
2015, el aumento de venta co-
munitario fue generalizado en
los principales compradores
como Alemania, Reino Unido
v Francia, con porcentajes de
crecimiento superiores al 15%.

Fl responsable de fa organi-
zacién de productores y expor-
tadores valora ademds muy po-
sitivamentie gue el pasado afio
se Jograran incrementos en
Tas precios medios de venta.

Junto a las producciones
mids impoitantes en volumen
—como lomales, pimienios o
frutas de bueso— destaca el
crecimiento en la venta exte-
rior de frutos rojos como endri-
nas, ardndanos, frambuesas,
grosellas, fresas o moras, para
las que existe una demandaen
awnento & huenos precios.

El sector de as fruias y hor-
falizas supone  aproximada-
mente el 50% del empleo que
geners la actividad agraria y
casi el 40% del valor de 1a pro-

duceion final agraria.

ALFONSO LIBANO Presidente de European Faniily Businesses

“Espaia esta a la cola
de Europa en educacion”

MIGUEL ANGEL NOCEDA, Madrld
Allonso Likano Daurelia (Barcelo-
na, [954) proviene de una familiz
enpresaria con larga trayectoria
desde ¢l siglo XX, vinculada ade-
mis desde los Alimos 6O afios a
Coca-Cola. Es conscjero delegadn
de Cobega, holding que controla
Coca-Cola  Iberian  Partners.
Micmbro fundador del Institute
de la Empresa Familiar, acaba de
aleanzar la presidencia de Euro-
pean Family Businesses (EFB), la
federacion europea de asociacio-
nes de empresas familiaces,

Prepunta. ;Qué proyecio tiene
para esta singladura?

Respuesta, Los objetivos son
representar a las empresas fami-
Jares de Jos 13 paises de Ja asocia-
cidn ¢ intentar que estén los 28 de
la UE. Adcmis, que se recenozca
el peso de fa empresa familiar en
I cconomia curopea, 1o que Heva
a revisar la actuat definicion; man-
tener la transmision de empresas
como una prioridad; fograrun tra-
tamiento fiseal pars autofinancia-
¢i6n, penalizada tributasiamente
en comparacién cen el endeuda-
miento financiere, y desarrollar
una educacion empresarial que
ineluya a las empresas amiliares.

P. ;Nocree que hasta ahora ha
estado diseriminada?

R. Cuande se sabe que supone
&1 60% del empleo no hay nyis re-
medie que coneederle ln intpor-
tancia que tiene. Tras el Tratado
de Lishon, se le dio mis peso. Lo
gramas una delinicidn de Ja cm-
presa familiar, lo que fue una con-
quista, ¥ que la Comisién Euro-
pea nas dedicara ua presupuesto
de 350.000 euros pasa analizar €l
peso que liene. Ahara necesita-
mos un espaidarazo legislatvo.

P. ;Qué problemas arrastra?

R, El gran problema es que las
empresas estén poco capitaliza-
das. 5¢ prima més prestar a una
compaitia y generar intereses que
peaer capital. La empresa fani-
linr tiene muchos gravdmenes
(paitimonio, sociedades, reata y
sucesiones), por lo que la constiti-
cidn de capital es muy dificil. Lo
peor que fe puede pasaraun eny
presarie es no tener dinero para
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“La crisis acabard
cuando aumente
la renta disponible
de los ciudadanos”

“Ung empresa no
puede prosperar
si no tiene tamario
para competir”

Alfonse Libano, presidente de European Family Businesses. / SAHTIBUAGOS

hacer una ampliacion de capital.

P. Bntre las empresas familia-
tes, hay muchas muy pequeitas,
iSe puede competir asi?

R. Ese ©s otro gran problema.
Una empiesa no puede prosperar
si no tiene un tamaiio apropiado
para competir. Tenemos que foca-
izar los esfuerzos en hacer las
empresas de tamaitc medio. Se
trata de aclarar edro hacemos
que las empresas lieguen a globa-
fizarse y competir ¥ tengan una
carga impositiva mas baja que en
EE U1J y paises emergentes. Hay
que fomentar la inversidn, cam-
biar €] impueste de patrisnonio y
o fustigar con el de sucesiones.

P. ;En Bspafa tambidén?

R. Efectivamente, Se ka hecho
mucho esfuerzo, pero nos faita ta-
maito porgue no hay ayuda para
Ja capitalizacién, crecer y com-
prar enipresas cn €1 extranjero.

P, ;Qué le han parecide las me-
didas del Gobierso del Pr?

R. Yo creo que la productivi-
dadl ha aumentade y que Ja refor-
ma laboral ha sida positiva, aun-
que haya sido muy discutida.

P. ;Por qué cree que no se de-
sargolla un warco fiscal curepeo?

R. La cesion de soberania es
cemicada y en materds fiscal re-
quiere un acuerdo entre ¢} Parla-
mento y et Consejo.

P. ;Ha terminado 1a crigis?

R. Faita renta dispenible y con-
sumo, Necesitamos que la gente
viva con mads de alegria. La crisis
se acabayd cusndo sumente la
renta <lisponible e los cludada-
nos, e toda Buropa.

P. Pero la referma laboral a la
que antes ha defendido, no ayuda
mucha a ¢llg, ;no?

R. Esperamos gue 1o tenga-
mos que reformar més. Lo que
tenemos gue hacer es ¢rear em-
pieay, para ello, la movilidad geo-
grifica es fundamental. ¥ la edn-
catién también. Espaiia esid a fa
cola de Europa en educacién. Pa-
samos de un pais ent el que ense-
fiaba la lglesia a npa educacion
Iaica con unos pralesores poco re-
nmerados y poco motivados, Y
no sé sf eslin bien preparados.

P. A usted le viene lo de la em-
presa familiar de generaciones.

R, Dentro de Coca-Cola esta-
moes en ld tereera generacién. Pe-
10 nuestra familia tenia negocios
de alimentacién desde ef siglo
XIX. Mi abuelo, Santiago Baure-
Ma, cra impertador de bacalae ¥
vinjaba al norie de Europa, Te dic-
ron la concesidn de Coca-Cola en-
tte los rios Llobregat v Besés v lo
primere que hizo fuc salir a ven-
der a Sabadcll. Nosotros hemos
hecho lo misme, expandirnos en
Africa, v consolidarnos en Espa-
fie, asi como diversificar en pro-
ductos como Nespresso y Cacao-
iat. Tenemas una organizacioa de
7.000 empleados cn 13 paises.

P. Y han tenido algiin conilicto
como ¢l de la [brica de Fuenla-
brada, en el que les echaron atrds
¢l ajuste de empleo.

. Cuando lo leamos deniro de
20 aiios no ¥o entenderemos. Ha
sido muy triste, pero herios segui-
do al pie de fa letra todo lo que
nos ha ordenado in Audicncia Na-
cional. No ha sido agradable. Pero
prefiero no hablar demasiado,
quedan cosas por resolver.

Las subvenciones impulsan el
precio de la tierra de uso agricola

VIDAL MATE, Madrid
Los precios de la tierra en 2004
experimentaron un incresmento
del £,7% segdin la encuests anual
recién publicada por £l Ministe-
rio de Agricultura, que st basa
o1 datos proporeionades por lns
comunidades auténomas.

Se tompe asi la tendencia de
kos seis afios anterieres, en los
que se encadenaban importan-
tes bagadas. El precio medio de
una heetdrea de tierra para usos
agricolas se situd en 10.127 cu-

103, si bien se trata de una me-
din, ya que existen superficies de
lerrene cuyo vador no llega a las
3,000 euros, misntras otras culti-
vos superan actualmente los
200.000 euros por hecrirea.

El aumento de precios que se
vivid en 2014 cs una de las conse-
caencias derivadas del acuerdo
para ¢l mantenimiento de fas
avilas correspondientes a la re-
forma de 1a Politica Agricoln Co-
meGn (PAC) ¥ que afectan muy
directamente a grandes produc-
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clones como olivar v todos los
cultivos herbdceos. Con este au-
mento se pone fin a un pedado
de seis anos de ligeras bajadas
ligadas a las incertidumbres so-
bre ef futuro de las avudas.

La hectdrea mas cara

El precio medio de una hectirea
desecana para labor, fandamen-
talimente ea la produccidn de cul-
tives herbiiceos como cercales,
ascieade a 6.622 euros, con un

iacremento del 3,8%, mientras
para la tierrade labor en regadio
el precio medio es de 17,272 en-
10, con un incremento del 6,1%.

Por producciones, la tierra
més cara cerresponde ala ecld
rea de platancera en Canarias,
con 208,00 euros, un precio que
se ha mantenido por las ayudas
comunitarias y la falta de mds
terTitorio para su culiive. En se-
sundo fugar, se hallan las pio-
ductiones bajo plastico, donde
el precio por hectdrea es de
165.000 curos, eon un incremen-
to del 4,9% ante le evolucion posi-
tiva en lincas generales de fos
mercados de hertaiizas. En ter-
cer lugar se sitian las superfi-
cies de citricos en regadio, con
precios catre los 38000 y ios
42.000 ewros por hectirea. En

esle caso, el comportamicnio de
fas cotizaciones en los dltimos
afios es negative, con bajadas er
2014 superiores al 7% en naran-
jas v mandariras, mientras sube
el terreno de Jos limones,

En kaparte baja de los precios
de 1a tierea se hallan los pastiza-
les de secano, 1 unos 3.000 eu-
ros la hectdrea. El precio medio
de una hectdrea de vifiedo ¢n sc-
cano es de unos 17.000 curos v
de casi 33.000 si sc (rata de rega-
die. En el caso del ofivay, el valor
de una heetérea er secaso es de
algo mas de 18.000 evros y de
s de 41000 eures en rega-
dics. En coninate, destacan las
reducciones de los precios de los
pastos ligados a fas cabaiias ga-
naderas en Gatleia, Canlabria,
Pais Vasco o Navarra

Fiinced and aotnbuied by Freiedy
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