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Clientes en un puesto de charcuteria del mercado de Maravillas, en Madrid, el pasado sébado. /victor shinz

De la fuerte subida de las patatas o la fruta a las rebajas en teléfonos moéviles
o los paquetes turisticos, asi han evolucionado los productos del IPC

Radiografia de los precios en 2018

JAVIER SALVATIERRA, Madrld
Silos tuviera, en los extremos de
una tortilla de patatas se conten-
drinn los vaivenes del 1PC de es-
Le niio, Entre los limites que mar-
cun la subida del 12,4% del pre-
clo de Ins patatas y la caida del
14,3% del aceite, sc mueven, ade-
mis del alza 3% de la cebolln o
del 1% de las sartenes, la casi
totalidad de los 479 productos y
servicios que componen la cesta
con la que ¢l INE clabora el indi-
ce de precios del que dependen
tantas cosas, desde la cuantia de
las pensiones a los sueldos de
los convenios que se liguen a la
inflacién. A falta de los datos del
mes de diciembre, que se cono-
cerin a mediados de enero, lo
que sigue es un relato, organiza-

Las comidas de
Navidad, en cifras

Aperitivo. El embutido o el
jamon, segun el INE, apenas

han subido este afio un 0.3%.

por 1,3% del queso. El maris-
ca lo hace un 0,2%.

Plato principal. El menti se
abaratara si nos decantamos
por el cordero, que ha caido
un 2,2%. El pescado, en cam-
bie, ha subide un 0,6%.

Postre. Los dulces naviderios,

como los polverenes. el tu-
rron o el mazapan, suben
hasta noviembre un 0.4%.

[7] PRINCIPALES SUBIDAS DEL ARO
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. - Gas natural . i

— stales administrativas frescas
y gas ciudad 12,4% (g :
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oo - 12,2%
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Patatas

do por grupos, de alegrias y pe-
nas para la mayoria de los bolsi-
llos, los de quienes compran y
los de quienes venden ese medio
millar de productos y servicios
con los que el INE mide lo que
nos gastamos desde que abri-
mos los ojos hasta que nos acos-
tamos (este afio quizi mds re-
confortados, pues la ropa de ca-
ma ha bajado un 2,9%).

Alimentacién y bebidas no al-
cohélicas. El pasado 8 de junio,
la temperatura mixima en Ma-
drid fue de 18,3 grados. Sirva es-
te dato para dar cuenta de un
afio meteorolégicamente atipi-
co, sohre todo por una primave-
ra mds {rin y lluviosn de lo nor-
mal. Y eso en el campo se nota,

Otros servicios Tasas Frutas

Las malas cosechas
explican la subida
de las patatas y la
fruta, seglin COAG

La meteorologia
ayudé a la campana
olivarera y el aceite
baja un 14,3%

Vino Gasdleo
de uva 9: 20/0
9,9%

Es lo que ha pasndo con las pata-
tas, que este ofio acumulan una
subida del 12,4%. “El exceso de
frio y agua en abril y mayo, que
retraso la siembra en Espaia, y
la ola de calor en Europa a prin-
cipios del verano han dejado
una cosecha corta”, resume Al-
berto Duque, de COAG.
También Andrés Géngora,
agricultor de Almeria toda su vi-
da, mira, cémo no, al ciclo parn
contar la “temporada muy atipi-
e que explica la subida de la
lruta fresca (10,8%). “La produe-
clén ha sido corta, sobre todo a
principio de verano. El calor vi-
no con retraso y falté sandia y
melocotén, o uva de mesn”. Y
tras ¢l verano, un otofie raro
—“tuvimos scis grados en octu-
bre, y ahora en diciembre, 22",
resopla—, que afecté a la fruta
de pepita (pera y manzana) y cor-
16 el melocotén tardio. Y mira
de nuevo al ciclo: “Eso de que no
haga frio o calor cuando toca es
cada vez mds habitual, ya no sa-
bemos a qué atenernos”,
Prucba de que nunca llueve n
gusto de todos es cl acelte. Con
la misma primavera de aguas
mil, la cosecha olivarera ya se
prometia abundante, y los pre-
cios, por las nubes en 2017, em-
pezaron a bajar a tierra. Hasta
una caida acumulada del 14,3%
cen lo que va de aio. Para
Gongora, se explica por la buena
cosecha y por los controles que
hacen que ya no se venda como
virgen extra lo que no lo ¢s. “Y
también que es un producto re-
clamo y los supermercados lo
promoclonan mucho”, apunta.

Bebldas alcohdlicas y tabaco.
La prolongada sequia de 2017
fue lo que dio a esta partida su
ganador, el vino, que se encare-
ce este afio un 9,9%. “Fue una de
las cosechns mids cortas de los
ultimos afos”, explica David Pa-
lacios, presidente de la Conleren-
cin Espafiola de Consejos Regu-
ladores Vitivinicolas, “en Espa-
fia y en toda Europa”. Subid por
tanto el precio del granel y el del
resto de categorins, Afade, nde-
mds, “la asuncién colectiva por
parte del sector” del reto de au-
mentar ¢l valor del vino espa-
iiol, en particular de los que tie-
nen denominacion de origen
que, pese a su calidad, alcanzan
precios por debajo de otros com-
petldores. Esa apuesta por el va-
lor “hace que los precios lien-
dan también al alza”, alirma.
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Hoteles, Gasolina
hostales,
pensiones 4,9%
6,9%

Fuente: INE y ¢laboracion propia.
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Vestido y calzado, Un scctores-
te también muy afectado por la
climatologia. Sin embargo, este
ano han sido los complementos
(cinturones, bufandas, corbatas,
ete) los que se han llevado la pal-
ma de la cesta de la ropa, con
una subida del (4,7%). En un aito
malo para el comercio textil,
que nugura una caida de ventas
del 1,5%, Eduardoe Zamicola, pre-
sidente de ln Asociacion del Co-
mercio Textil, Complementos y
Piel (Acotex) apunta que los
complementos suelen ser com-
pras “de capricho”™y son produc-
tos mis baratos que la ropa cn
general, asi que “sufren menos
descuentos y aguantan mejor
una subida”.
Vivienda, agua, electricidad
gas y otros combustibles. Asi
denomina ¢l INE a este grupo
que incluye casi todos esos gas-
tos que suclen llegar al buzdn
una vez al mes en forma de fac-
tura. El recibo del gas, un 13,3%
mds caro hasta noviembre, y el
de los combustibles liquidos.
que sube un 21,8%, han sido los
que mis disgustos han provoca-
do. El alza del petréleo, obvia-
mente, estd detrds de estas subi-
das. La buena noticia es que,
con el barril a la baja, tienden a
aflojar, y desde octubre el crudo
se ha desplomado.

Muebles y articulos para el ho-
gar. El producto mds bajista del
equipamiento del hogar ha sido
este afio las alfombras y moque-
tas, un sector quc, a juicio de
Eduardo Dinz, presidente de la
Unién de Fabricantes de Alfom-
bras y Moquetas, afronta desde
hace aiios la “tormenta perfec-
ta” de la irrupcién de productos
de China o India, mucho mds ba-
ratos, ¥ de un cambio de hibilos
en los hogares espafioles que, su-
mado a la crisis, les inclina ha-
cia un producto menos durade-
ro. Este afio, a todo ello se suma.
dice, Ia “prudencia” del consumi-
dor ante lus sefiales de desacele-
racion. El sector mira al exterior
y al segmento profesional (hote-
les, etc) para crecer.

Sanldad. Pocas sorpresas en ln
partidn de gastos relacionndos
con In salud, Subidas muy mode-
radas de los servicios médicos,
hospitalarios y dentules. A la ba-
ja, las galas graduadas y las len-
tes de contacto. Consecucncia,
dicen fuentes de la cadena Alain

Ensenanza e
imaria lombras
Comple- £ moquetas
mentos  2,0% Gitas: Y0 e Ordenadores
de vestir praduadas. —3,6 % e
4.,7% y lentes —5'90/0
' de contacto
-0,3%

Electricidad

0,0%

Las idas y venidas del coste
de la electricidad

Mis que a la corriente conti-
nua, una grifica del precio de
In cleetricidad este aiio se
pareceria mas a un esquema
de la corriente alterna, con
ondulaciones arriba y abajo
sobre un eje horizontal.

Pese a que comenzé al afio
o la baja, se hablé mucho de
los precios de Ia luz al final
de verano, cuando aleanzaron
miximos anuales. La falta de
luvia y viento, ¢l petréleo al
alza y los disparados dere-
chos de emision de CO,se
citaron como causas de que
en agosto y, sobre todo, en
septiembre el precio del mega-
vatio en ¢l mercado mayoris-

Afflelou, una de lns mds poten-
tes del mereado, de la fuerte
compelencia entre las marcas,
con cada vez mis puntos de ven-
La y promociones continuas.

Transporte. Como en cl caso de
los combustibles para calefac-
cion, el gasdleo (9,2%) v gasolina
(4.9%) han cabalgado el afio a
lomos de un barril de petréleo
que solo desde octubre da seiia-
les de flaquear. De hecho, ambos
productos bajaron en noviem-
bre en términos mensuales y
previsiblemente también lo ha-
gan cn diciembre, aliviando asi
las subidas intcranuales. No obs-
tante, la OPEP ya ha acordado
reducir la produccion, la res-
puesta habitual —no siempre exi-
tosa— a las bajadas de precio.

No han respondide en cam-
bio a los aumentos de los pre-
cios del crudo los billetes de
avién, tanto internacionales
(-6,7%) como nacionales (-7,5%).
“No han repercutido las subidas
del petréleo y ademds, han surgi-
do operadores low cost de larga
distancin®, explica Rafael Galle-
£0, presidente de la patronal de
lns ngencias de viaje (CEAV).

En un aiio en el que la venta
de coches se ha enfrentado a
una nueva regulacion de emisio-
nes, al acelerado declive del dié-
sel y a una buena dosis de incer-
tidumbre, los coches nuevos
han subido un 12%. mientras
que el mercado de segunda ma-
no cac un 2,8%.

ta aleanzase las cotas maxi-
mas, muy por encima de los
niveles de un afio antes.

De liccho, ¢l Gobierno de
Pedro Sinchez, recién instala-
do, se vio obligado a tomar
medidas. Aprobé en octubre
nuevas ayudas a los consumi-
dores (el decreta amplié los
posibles beneficiarios del
bono social eléctrico y prohi-
bid cortar ln luz a los hogares
donde resida un menor de 16
aiios) y elimind el impuesto
de generacion eléctrien, que
gravaba con un 7% In produc-
cion, renunciando o los 1.000
millones que aportaba a las
arcas piiblicas. También supri-

mid, durante sels mescs, ¢l
impuesto de hidrocarburos
que se aplica en la generacion
de gas, conocido como “cénti-
mo verde”

La llegada del otoiio trajo
consigo la caidn del precio del
petréleo y también de los
precios de la electricidad. La
tasa interanual del 13,7% que
marcé en septiembre se trans-
formo en un 3,8% en octubre,
Subin niin en términos anun-
les, si, y no marcaba las tasns
de descenso de comienzos del
afio (-13%), pero la alarma se
apngd. De hecho, a In bajada
mensual de octubre siguié
otra en noviembre, para ce-
rrar los 11 primeros meses (a
Ialta de conocer el dato de
diciembre), sin variacién
respecto a enero, en el 0,0%,
descansando justo sobre ¢l
¢je horizontal,

VARIAGION EN LO QUE VA DE ARIO

[ndice general (j +1,6%

Alimentos y behidas no alcohdlicas
Bebidas alcohdlicas y tabaco
Veslido y calzado

B +1,5%
+1,7%
+3,0%

se explica semejante bajon en
un producto del que no pode-
mos prescindir? Para Allonso
Tomis, consejero delegado de
PcComponentes, “la irrupeion
de marcas chinas, con dispositi-
vos con una gran relacion cali-
dad-precio” explica la tenden-
cia. “La gama media estd yaaun
rango de precios muy asequible,
entre 200 y 300 euros”, asegura.

Ocioy cultura. A un abismo por-
centual se sitdan los libros de no
ficcién, que suben un 3,3%, de
las vacaciones en formato todo
incluido, que se desploman. So-
bre todo los paquetes naciona-
les (-15,6%). La vuelta al merca-
do de competidores del sol y la
playa como Turquia, Egipto o
‘Tanez, con precios muy agresi-
vos, asi como In contencién de
los billetes aéreos, han sido la
guinda (negativa) para las vaca-
ciones con pulsera, segiin el pre-
sidente de CEAV,

Enseflanza. Subc liger:

el precio de todos los formatos.
Miis la primaria (+2%) y menos
la superior (0,1%).

Rack + y hoteles. Si

Vivienda, agua, electricidad, gas

y otros combustibles

Muebles, arliculos del hogar y arliculos
para el mantenimiento corriente del hogar

) +2,6%
+0,3%

Sanidad +0,8%

Ensenanza
Restaurantes y hoteles
Otros bienes y servicios

@
Transporte (T'_ +3,1%
Comunicaciones +2,4%
Ocio y cultura =-19%

+1,0%
) +19%
+0,9%

En un afio malo
para el textil, suben
sobre todo los
complementos

La irrupcion de las
marcas chinas tira
hacia abajo de los
teléfonos moviles

[ PRINCIPALES BAJADAS DEL AfO

Vuelos

-6,7%

ELPAIS

Comunicaciones. Cada trimes-
tre, los datos de ln CNMC de fae-
turacién del comercio electroni-
cose disparan. Y buena parte de
ese comercio se mueve en cajas
que manejan empresas de men-
sajeriay paqueteria. Este trasic-
go se ha encarecido un 12.2%
hasta noviembre. Desde Co-
rreos, lo achacan a una mera
“ndecuacion a costes”, pero aia-
den que también suben los pre-
cios por los servicios anadidos
que estasempresas ofrecen a los
clientes, tanto a los vendedores
como a los compradares: segni-
miento del paquete, compromi-
sos de entrega ripida. devolu-
cion gratuita...

En el otro lado, los teléfonos
mdviles bajon un 14,7%. ;Cémo

Vuelos
nacionales

-7,5%

bien el formato paquete turisti-
co estil de capa caida, el parque
hotelero sigue incrementando
sus indicadores de rentabilidad.
Los precios han subido un 6,9%
hasta noviembre, dice el INE.
Juan Molds, presidente de la
confederacién hotelern CEHAT,
apunta a las caidas de precios
durante la crisis, de hasta el 40%
0 50% en algunos casos, para jus-
tificar el impulso actual de las
tarifas hoteleras en pleno boom
turistico. Afiade, por otro lado,
que los hoteleros han aprovecha-
do el tirdn para reposicionar la
oferta, con hoteles mis selectos
y caros, “El sector ha invertido
4.000 millones en reformas en
los tiltimos afios”, sciala.

Otros. Ni los aparatos cléctricos
para el cuidado personal, ni los
servicios funerarios, ni la joye-
ria. En el apartado mds heterogé-
neo de cuantos maneja el INE,
la subida més importante es la
de las tasas administrativas, un
12.2%, Dicen desde Hacienda
que buena parte se explica por
la subida de lus tasas del DNI
(9%) v del pasaporte (15,3%). ha-
bida cuenta que, certilica el Mi-
nisterio de Justicia, las tasas ju-
diciales no se han tocado.

Aceite Equipos de
decliva Lelefonia mévil ﬁ?;‘;?:;z
-14,3% -14,7% nacionales
-15,6%
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