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Hoteles, vuelos nacionales, fruta y huevos, lo
que mas se ha encarecido enlo que va de ano

Todas estas categorias han acumulado subidas de precios superiores al 15% en el primer
semestre » El aceite de oliva, en cambio, es el producto que més se ha abaratado, un 32%

LAURA DELLE FEMMINE
MADRID

Los precios volvieron a cre-
cer enjunio, después de tres
meses de descensos, hasta
un 2,3% en términos inte-
ranuales, empujados sobre
todo por el encarecimiento
delos combustibles, los gas-
tos asociados a la vivienda
v los alimentos. Pero jqué
productos y servicios expe-
rimentaron los mayores re-
puntes en la primera mitad
del ano? Segun los datos pu-
blicados ayer por el INE, ala
cabeza de las subidas estu-
vieronlos alojamientos turis-
ticos, los vuelos nacionales,
las frutas frescas yrefrigera-
das ylos huevos. Todas estas
categorias acumularon subi-
das de precios superiores al
15% entre enero y junio.

El turismo es una de las
joyas delaeconomia espano-
la. Tras superarse la pande-
mia va viento en popa y los
precios le siguenlaestela. La
llegada de viajeros interna-
cionales registré un récord
histérico hasta mayo, dltimo
dato disponible, alcanzando
los 35 millones. De seguir la
tendencia, Espafia podria
superar por primera vezlos
100 millones de turistas ex-
tranjeros en el afio.

Esta explosion tiene otra
cara, y es que estas vacacio-
nes se perfilan como las mas
caras de la historia. Lo su-
giere los datos del INE y lo
corroboran los de los busca-
dores especializados en tu-
rismo. El coste de los vuelos
hacia destinos nacionales de
playa se ha disparado. Tam-
bién el precio de los hoteles.

Segun el INE, el aloja-
miento en hoteles y pensio-
nes es la categoria que mas
se encarecio en el primer se-
mestre, con un aumento del
30,1%; los vuelos nacionales
ocuparon la segunda posi-
cién, con unrepunte acumu-
lado del 22,5%. Al punto que
viajar fuera de Espafa ya
sale mas barato: los pague-
tes turisticos internaciona-
les estan entre los servicios
que mas se han abaratado
desde enero en la cesta que
elinstituto estadistico utili-
za para calcular la variacién
de precios, con un descenso
acumulado superior al 4%.

Algunos articulos basicos
también exhibieron una tra-
yectoria al alza hasta junio,
confirmando la tendencia

alcista en la que los comes-
tibles se han instalado des-
de inicios de afio. Las frutas
frescas y refrigeradas se en-
carecieron un 21,7%; los hue-
Vs, que ya protagonizaron
alzas de precios en primave-
ra(por la alta demanda y la
gripe aviar en EE UU y parte
de Europa), acumulan una
subida del 15,3%. Otros arti-
culos con aumentos conside-
rables fueron el café (13,9%),
el chocolate (98%) y lacarne
de vacuno (8%). En el top ten
también entraron la joyeriay
bisuteria (13,4%) v los seguros
privados de salud (10,4%).

Enlavariaciéon de precios
de los alimentos, ademas de
influir factores climaticos, re-
lacionados con las cosechas
o eventuales cuellos de bo-
tellas y subidas de costes en
el suministro y el transporte,
también impactaron los cam-
bios normativos. La rebaja
del IVA que el Gobierno im-
pulsé en 2023 para algunos
productos basicos para mi-
tigar el impacto de la crisis
energética por la guerra en
Ucrania, finalizé en enero
tras dos afos en vigor.

Rebaja del IVA
De esa rebaja se beneficia-
ron productos como el pan,
los huevos, las verduras y
frutas frescas o el aceite de
oliva. Este se habia encareci-
do de forma desbocada, con
subidas anuales superiores
al 40%. Considerados estos
altos niveles de partida, el
aceite de oliva es el producto
que mas se ha abaratado en
lo que va de 2025: un 32,1%,
segun el INE. El Ministerio de
Economia, en una valoracién
difundida ayer sobre el dato
de lainflacién en junio, que
considerd positivo, destac
la bajada de precio de este
producto. “Acumula un des-
censo del 48% desde el pico
alcanzado en abril de 2024
y se sitlia en niveles de hace
més de dos afios”, apunté.
Otros articulos que acu-
mularon altos descensos fue-
ron el pescado fresco y refri-

Viajar fuera del
pais ya sale mas
barato que hacerlo
hacia destinos
espaioles
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gerado (-7,1%), otras prendas
de vestir (-10,6%), el azucar
(-5,9%), los combustibles li-
quidos (-4,7%) y los ordena-
dores personales (-4,6%).

Sise considera la subida
registrada en junio frente al
mismo mes de 2024, los in-
crementos mas marcados se
los anotaron la joyeria y bi-
suteria (22,8%), el chocolate
(21,6%), el café (19,8%), otros
aceites comestibles distintos
al de oliva (18,7%), los hue-
vos (18%), 1a carne de vacuno
(14,5%), el cacao y chocola-
te en polvo (13,1%), 1a fruta
(12,6%), la carne de ovino y
caprino (12,2%) y los vuelos
nacionales (11,9%). Por con-
tra, los que mas se abarata-
ron fueron el aceite de oliva
(-45,7%), el azticar (-19,3%), los
combustiblesliquidos (-12%),
la gasolina (-12%), os equipos
de telefonia mévil (-8,4%), los
PC (-77%), el gas6leo (-6,2%),
los equipos para la recep-
cién, registro y reproduccién
audiovisual (-5,5%) y losjue-
gos y aficiones (-4,8%).

El Gobierno confia en que
lainflacién cierre el afio en el
entorno del 2,4%, cercade la
referencia del 2% que tiene
el BCE para el medio plazo.
ElBanco de Espafia maneja
lamisma prevision, en linea
con el centro de anlisis Fun-
cas, que alerta sin embargo
de que si escala el conflicto
en Oriente Préximo, el pre-
ciodel erudo repuntaria y la
tasa media de inflacién po-
dria llegar al 2,8% en el afio.
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El INE revisa una décima al alza
la inflacién de junio, hasta el 2,3%

L.DELLEF.

MADRID

La inflacién interrumpié
susenda descendente en
el arranque del verano:
subié un 2,3% en junio,
registrando el primer
repunte después de tres
meses de descensos en-
cadenados, segun los da-
tos publicados ayer por
el Instituto Nacional de
Estadistica (INE). El orga-
nismo corrige asi en una
décima al alza el dato del
2,2% que habia adelanta-
do afinales del mes pasa-
do, un repunte impulsado
principalmente por el
aumento de los precios
delos carburantes. Los
costes asociados a la vi-
vienda y los alimentos
también presionaron al
alza el indicador.

La inflaci6n se sitta asi
en los mismos niveles de
marzo y es superior en
tres décimas a la marca
registrada en mayo. Ade-
mas, se vuelve poner por
encima del objetivo del

mentos de la cesta dela
compra con los precios
mas volatiles —alimen-
tos frescos y energia— se
mantiene en el 2,2%, al
igual que el mes anterior.
Pese al repunte, el
Ministerio de Economia
valora positivamente el
dato, destacando la ten-
dencia ala estabilizacién
de la inflacién en torno al

internacionales, y del gas,
frente a la bajada que re-
gistraron en junio del afio
pasado™

Por el otro lado, desta-
cala moderacién en los
precios de otros produc-
tos y servicios que antes
venian presionando con
fuerza sobre el gasto de
los hogares, como el acei-
te de oliva, que acumula

nivel de referencia para un descenso del 48% des-
el Banco Central Europeo  de el pico alcanzado en
del 2%. “Espaia continia abril de 2024, 1a desacele-
con una situacién de es- racién de los servicios de
tabilidad y moderacién alojamiento y la caida de

de precios que, junto a

los aumentos salariales,
permite que los hogares
sigan ganando poder ad-

1a contribucién de los pa-

quetes turisticos.
Elultimo dato dispo-

nible de la zona euro,

quisitivo, conjugandose también de junio, apunta
con unas perspectivasde  en lamisma direcciéon:
crecimiento econémico los precios subieron una
por encima de las prin- décima en el bloque de
cipales economias euro- la moneda tunica el sex-

peas”, sefiala en una nota
difundida ayer.

El departamento diri-
gido por Carlos Cuerpo
identifica los carburantes
como principales respon-

‘to mes del aiio, hasta el
2%, en un clima de in-
certidumbre disparada.
Bruselas -y todos sus
socios— esta a la espera
de conocer cuél sera el

2% que fija la autoridad sables del repunte infla- desenlace de la guerra
monetaria europea para cionario en el sexto mes comercial proclamada

el medio plazo. La infla- del afio, “en linea con el por EE UU, a la vez que
cién que no encarecimiento del pe- las tensiones geopoliticas
tiene en cuenta los ele- tréleo en los mercados escalan.
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