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Indra crece mas rapido
en ingresos y margenes
y baja la deuda a la mitad

Ignacio del Castillo. Madrid
Indra, la firma tecnoldgica es-
pecializada en sistemas de
transporte y defensa y tecno-
logias de la informacién, ha
acelerado el ritmo de creci-
miento de ingresos en el ter-
cer trimestre de 2022, al si-
tuarlos en 890 millones, lo
que supone un aumento inte-
ranual reportado del 19,4%,
frente al crecimiento del 10%
que habia logrado en el se-
gundo trimestre.

Al tiempo, mejora su renta-
bilidad, ya que el margen ope-
rativo ha alcanzado 93 millo-
nes en el trimestre, lo que su-
pone un crecimiento del
22,6% (en el segundo trimes-
tre habia crecido un 6%).

El crecimiento de los ingre-
sos del trimestre ha sido em-
pujado, sobre todo, por Min-
sait, la division de Tecnolo-
gias de la Informacion, que
crecié un 22,8% hasta 617 mi-
llones, muy por encima de la
otradivision, la de Transporte
y Defensa (T&D), que alcanzo
unos ingresos de 272 millo-
nes, lo que supone un creci-
miento del 12,3%.

En el acumulado de los
nueve primeros meses del
afio, los ingresos crecieron in-
teranualmente un 14%, si-
tuandose en 2.694 millones,
de nuevo principalmente im-
pulsados por MInsait, que
crecid un 19% (con 1.829 mi-
llones), frente a los 865 millo-
nes, que suponen un aumento
del 4,7% de Transporte y De-
fensa.

El ebitda, de 282 millones,
creci6 un 9,7%, también em-
pujado por el crecimiento de
Minsait (+12,5%) hasta 154

Ignacio Mataix, consejero dele-
gado de Indra.

millones, mientras que el ebit-
da de T&D aumentd un 6,6%
hasta128 millones.

T&D mas rentable

Con todo, la divisién de T&D
sigue siendo mucho mas ren-
table que Minsait, puesto que
el margen ebitda de T&D en
los nueve meses se eleva al
14,8% frente al 8,4% de Min-
sait.

Para Ignacio Mataix, con-
sejero delegado de Indra, lo
mas destacado de los resulta-
dos es “la clara mejora de la
rentabilidad operativa, la ace-
leracion del crecimiento de
los ingresos, y el sostenimien-
to de la demanda por parte de
nuestros clientes, que no
muestra signos de debilidad
en este ultimo trimestre a pe-
sar de las peores perspectivas

macroeconomicas genera-
les”. De hecho, la contrata-
ci6n aumento6 un 21,0% en los
nueve meses, hasta 3.130 mi-
llones.

Mataix sefala también que
“un trimestre mas en este
ejercicio sobresale la positiva
generacion de caja, que ya al-
canzalos 54 millones de euros
en los nueve primeros meses
delafioy que eslamejor delos
ultimos diez afios para los
nueve primeros meses del
afio, lo que reduce nuestro
apalancamiento financiero
hasta 0,6 veces frente a 1,7 ve-
ces de septiembre de 2021”.

Previsiones confirmadas
Debido a estos resultados, la
compaiiia reitera todas sus
previsiones anuales, que se
habian elevado el trimestre
pasado y que prevén una fac-
turacion global en 2022 supe-
rior a los 3.600 millones de
euros; un ebit reportado por
encima de los 280 millones y
un Flujo de Caja Libre que su-
perelos175 millones.

La deuda neta disminuyd
hasta 220 millones en sep-
tiembre de 2022, un 56% me-
nos que los 503 millones de
un afo antes y un 8,3% menos
que los 240 millones de di-
ciembre de 2021. El ratio de
deuda neta/ebitda se situd en
0,6 veces frente a las 1,7 veces
de septiembre de 2021 y 0,8
veces en diciembre de 2021.

La plantilla se ha elevado
casi un 10%, hasta 55.853 per-
sonas. Ha crecido sobre todo
en América (+14%), que ya su-
ma 20.295, el 36% del total,
frente a Espafa con 29.914
empleados, el 54% del total.

Airbus afronta una huelga
en Espafa por la revision salarial

Expansién. Madrid

Los trabajadores de Airbus en
Espafa iniciaron ayer una
huelga a nivel nacional que se
prolongara hasta el viernes y
enla que reclaman unasubida
salarial “acorde a la cuenta de
resultados de la companiay a
lasubida de precios”.

Los sindicatos han plantea-
do el pulso en todos los cen-
tros de trabajo de la compariia
en Espafia, en los que trabajan
11.000 personas. Aseguran
que una de las clausulas del
convenio colectivo justifica la

subida salarial en un momen-
to en el que el grupo europeo
“sigue repartiendo dividen-
dos y teniendo resultados de
récord”.

La compaiiia respondio
ayer a las protestas califican-
do la convocatoria de “des-
proporcionada” e “impropia
del clima de cooperacion que
se establecio con la firma del
VI Convenio Colectivo”.

En un comunicado, explica
que el convenio fue firmado
para el periodo comprendido
entre 2020y 2023,y que en él

ya queda clara una hoja de ru-
taen la que se incluyen aspec-
tos como la consolidacion de
las actividades industriales en
Cadiz y las diferentes medi-
das de reestructuracion tras la
pandemia.

La compaiia subraya que
este convenio ya incluye revi-
siones salariales consolida-
bles para 2022 y 2023 que as-
cienden al 5,2%, al margen de
un pago unico adicional de
1.000 euros para 2023. Tam-
bién ha repartido de forma
adicional otros 3.000 euros.

LAS MARCAS Y MODELOS MAS VENDIDOS

Entre enero y octubre. En numero.

>Marcas
Toyota

I 60.149

>Modelos

Hyundai Tucson

I 18.749

Kia B 52251 DaciaSandero | 16.489
Hyundai [ 50.152 Seat Arona B 14809
Volkswagen |  49.247 ToyotaCorolla [ 14323
Peugeot |GG 46,692 Volkswagen T-Roc [  14.196
Seat [ 41.898 Teyota C-HR I 14166
Citroen [ ] 35.604 Peugeot 2008 | 12.916
Renaut [N 34898  Fiat500 B 12770
Dacia [ 30.672 Kia Sportage I 12.426
Mercedes [ NG 30.069 Peugeot 208 I 12.408
Expansion Fuente: Anfac, Faconauto y Ganvam

Las ventas de coches
aumentan por tercer
mes consecutivo

REPUNTE/ .as matriculaciones suben en octubre en todos los
canales, aunque acumulan una caida del 5,8% en el afio.

Daniel G. Lifona. Madrid

Las ventas de coches nuevos
en Espafia han vuelto a crecer
en octubre y ya acumulan tres
meses seguidos en positivo
respecto al mismo periodo del
afio anterior. En octubre, las
matriculaciones de turismos y
todoterrenos crecieron un
11,73% sobre el mismo mes de
2021 con 65.966 unidades en-
tregadas, segin datos de las
asociaciones de fabricantes
(Anfac), concesionarios (Fa-
conauto) y distribuidores
(Ganvam).

La subida se mantiene en la
linea de las registradas en sep-
tiembre (+12,8%) y agosto
(9,1%), confirmando una timi-
da recuperacion de las matri-
culaciones después de dos
afios a la baja. Aunque las ci-
fras siguen estando muy lejos
de los datos prepandemia, sir-
ven al menos para dar un res-
piro al mercado del automavil.
La fuerte inflacién (los coches
son un 20% mas caros de me-
dia que hace tres afios), la in-
certidumbre econémica por la
guerraen Ucraniay la crisis de
los microchips siguen influ-
yendo en la decision de com-
pray en el ritmo de fabrica-
cion.

Enelacumuladodel afio, las
ventas totales se mantienen en
negativo con 666.247 matri-
culaciones, pero la contrac-
cion del mercado se ha suavi-
zado hasta una ligera caida del
5,8% (hace tres meses era del
11%). Las asociaciones del sec-
tor confian ya en superar las
800.000 entregas a final de
afio y acercarse a las 860.000

PARTICULARES

Destaca el leve incre-
mento en el canal de
particulares, el que
atienden los conce-
sionarios, lo que evi-
dencia una demanda
cada vez mas débil
COMo consecuencia
de un panorama eco-
némico incierto y con
préstamos cada vez
mas caros.

Las marcas asiaticas,
principalmente
Toyota, Kiay
Hyundai, lideran la
timida recuperacion

de 2021. Hace dos meses las
previsiones apuntaban a un
mercado de 760.000 unidades
con una caida del 46% respec-
toa2019.

En cuanto a las matricula-
ciones por canales, se registra-
ron incrementos en todos
ellos, sobre todo en los de al-
quiladores y empresas. En el
décimo mes del afo, las ventas
dirigidas a empresas lograron
crecer un 22,1% hasta las
29.598 unidades y, de igual
manera, las compras en el ca-
nal de rent-a-car acumularon
5.184 unidades vendidas que
representan un aumento del
39%. Por su parte, las ventas a
particulares lograron un leve
incremento del 0,4%, con

31184 nuevas unidades matri-
culadas.

Lo que no cambia mucho
respecto a los meses previos
son los resultados por marcas
y modelos, con gran protago-
nismo de las ensefias asiaticas.
La japonesa Toyota fue la
marca con mas coches vendi-
dos en octubre con 5.920 uni-
dades. Le siguieron las corea-
nas Kiay Hyundai con 5.506 y
5.041 entregas, respectiva-
mente, mientras que Volks-
wagen se quedo en las 4.068 y
Citroén alcanzé las 3.890.

En el acumulado del afio,
Toyota amplia su ventaja so-
bre Kia y supera las 60.000
matriculaciones, mientras que
Hyundai (50.152) le ha arreba-
tado el tercer puesto a Volks-
wagen (49.247) y mantiene su
particular disputa con Kia
(52.251) por alzarse con el se-
gundo puesto. Peugeot es
quinta con 46.692 unidades.

Los coches mas vendidos

El coche mas vendido de octu-
bre fue el Dacia Sandero con
1.696 unidades matriculadas,
mientras que el Hyundai Tuc-
son fue segundo con 1.630 en-
tregas. El Kia Sportage com-
pletd el podio con 1.398 matri-
culaciones, y el Citroén C3
(1.328) superd al Toyota C-HR
(1.322) en cuarta posicion. En
el acumulado del afio, el Tuc-
son sigue encabezando la cla-
sificaciéon con 18.749 unida-
des, mientras que el Sandero
essegundo con16.489yel Seat
Aronaes tercero con 14.809.
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