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ECONOMIA / POLITICA

Los sectores mas afectados en Espana por
el arancel: maquinas, farmacia, aceite o vino

EXPORTADORES ESPANOLES/ E| anuncio de Washington pone en riesgo un negocio que en 2024 ascendid
a 18.200 millones de euros. Estados Unidos es el principal socio comercial sin contar alos paises de la Union Europea.

Ignacio Faes. Madrid

El anuncio de Donald Trump
este fin de semana sobre la
imposicion de aranceles del
30% a todos los productos de
la Uni6n Europea ha dispara-
do la tension y la incertidum-
bre entre las empresas expor-
tadoras espafolas. Esta ame-
naza pone en riesgo un nego-
cio que en 2024 ascendi6 a
18.200 millones de euros en
ventas a Estados Unidos, el
principal socio comercial de
Espana fuera de la Unién Eu-
ropea.

La balanza comercial bila-
teral es claramente desfavo-
rable para Espafa. En 2024,
mientras Espafia exporté a
Estados Unidos por valor de
18.200 millones, le compré
bienes por casi 28.200 millo-
nes. Esta tendencia se ha
agravado en 2025. Entre ene-
ro 'y abril, el déficit comercial
con Estados Unidos ya ascen-
dia a 5.173 millones de euros.

Elimpacto de un gravamen
del 30% no seria homogéneo
y golpearia con especial dure-
za a las industrias con mayor
volumen de exportacion.

® Bienes de Equipo (4.013
millones de euros). Este es el
sector mas expuesto en tér-
minos de valor. Las exporta-
ciones de maquinas, aparatos
mecanicos, dispositivos y ma-
terial eléctrico (como moto-
res, componentes para reno-
vables 0 maquinas herra-
mienta) alcanzaron los 4.013

millones de euros en 2024. A
pesar de una caida del 8% res-
pecto a 2023, sigue siendo el
principal pilar de las ventas
espafolasa EEUU.

® Sector Agroalimentario
(3.609 millones de euros).
Conun crecimiento del 21,4%
en 2024, este sector es uno de
los mas dinamicos y, por tan-
to, mas vulnerables. El aceite
de oliva es el producto estrella
y el mas amenazado. Sus ven-
tas superaron los 1.013 millo-
nes de euros el afio pasado. El
vino es otro producto sefala-
do expresamente por Trump,
cuyas exportaciones (inclu-
yendo vino y mosto) sumaron
334,8 millones de euros. Por
su parte, el subsector de las le-
gumbres y Hortalizas experi-
mentd un notable crecimien-
to del 23,7% el afio pasado,
hasta los 247 millones de eu-
ros.

® Combustibles y Aceites
Minerales (1.218 millones de
euros). Espafa, que importa
crudo para refinarlo y expor-
tarlo, vendi6 productos por
valor de 1.218 millones el afio
pasado. Aunque lacifrarepre-
senta una caida del 51%, sigue
siendo un sector estratégico.

® Productos Farmacéuticos
(1.095 millones de euros).
Con un crecimiento expo-
nencial, este sector casi dupli-
6 sus ventas en 2024, alcan-
zando los 1.095 millones, lo

§ " ig ..--.'M“.'.':“' :
& = S e M . Eae

El aceite y el vino son los productos estrella mas amenazados dentro del sector agroalimentario.

que lo convierte en un nuevo
objetivo sensible a cualquier
barreracomercial. Laamena-
za se ha vuelto especialmente
directa para esta industria, ya
que el propio Trump ha ad-
vertido de la posibilidad de
imponer aranceles de “hasta
el 200%” a los medicamentos
importados.

Las CCAA mas afectadas

El impacto geogréfico de la
medida es desigual depen-
diendo de la regién espafiola.
Catalufia, con exportaciones
a Estados Unidos por valor de
4.351 millones de euros en

2024, es la comunidad més
expuesta. Sus ventas se con-
centran en semimanufactu-
ras, bienes de equipo y ali-
mentacion, todos ellos ahora
gravados con lanueva tarifa.
Le sigue de cerca Andalu-
cia, que vendi6 productos por
valor de 3.138 millones de eu-
ros, con un peso enorme del
sector agroalimentario y ae-
ronautico. La Comunidad Va-
lenciana (2.850 millones),
Madrid (2.149 millones) y el
Pais Vasco (1.991 millones)
completan el top cinco de las
regiones mas afectadas, cuyos
tejidos industriales y exporta-

dores se enfrentan a una para-
lisis repentina en sus relacio-
nes con el mercado estadou-
nidense.

El temor no es solo a un
arancel generalizado, sino a
que, como en el pasado, la Ad-
ministracion estadounidense
imponga aranceles especifi-
cos a productos emblemati-
cos espafioles —como ya ocu-
rri6 con la aceituna negra, el
calzado o el pulpo— como
medida de presion.

Mientras tanto, los intere-
ses econdmicos espafioles en
suelo estadounidense son
enormes. Segun la CEOE,

unas 700 empresas espafiolas
operan alli, con activos valo-
rados en 80.000 millones de
euros y generando mas de
100.000 empleos locales, un
factor que afiade complejidad
a una guerra comercial de
consecuencias imprevisibles.

Doble amenaza a Espaiia

A la amenaza puramente co-
mercial se suma un segundo
frente de presion: el incum-
plimiento del objetivo de gas-
toen defensa pactado en el se-
no de laOTAN. Las dudas del
presidente del Gobierno, Pe-
dro Sanchez, al comprome-
terse con el nuevo objetivo de
gasto militar de la OTAN, han
desatado laira del mandatario
estadounidense. Durante la
cumbre de la Alianza en La
Haya, Trump vinculo directa-
mente la politica de defensa
conlaecondmica, advirtiendo
de “represalias comerciales”
especificas contra Espana.

El detonante de la crisis fue
la postura espafola tras la
cumbre. En rueda de prensa,
el presidente de Estados Uni-
do se dirigi6 directamente a
Sanchez: “Ustedes son el tini-
co pais que no esta pagando.
No sé cudl es el problema”.
Acto seguido, materializé su
amenaza con una declaracion
sin precedentes. “Estamos
negociando un acuerdo co-
mercial con Esparia. Les va-
mos a hacer pagar el doble. Y
lo digo en serio”, manifestd
Trump entonces.

mayores aranceles.

® Bienes de equipo: muchas
pymes espafiolas exportan produc-
tos tecnoldgicos o industriales muy
sensibles al precio. Cualquier so-
brecoste puede sacarlas del merca-
do.

® Sector farmacéutico: Detras de
estos sectores hay miles de empresas
y trabajadores que viven del comer-
cio exterior. Pero mas alla de los sec-
tores afectados, lo preocupante es el
mensaje: Estados Unidos ya no quie-
re jugar con las reglas que ayudo a
crear.Y eso desestabiliza todo.

Los aranceles nosolo castiganalas
empresas europeas. También afec-
tan a las cadenas de suministro glo-
bales, elevan los costes logisticos y

terminan repercutiendo en los con-
sumidores tanto europeos como
americanos. Son, en la practica, un
impuesto indirecto que crea infla-
cion en Estados Unidos, reduce las
ventas exteriores de Europa y dafia
la eficiencia econdmica en amabas
areas geograficas.

Para muchas pymes europeas, es-
tos aranceles pueden marcar la dife-
rencia entre exportar o cerrar.

{Tiene sentido el proteccionismo?
La historia econémica es clara: el
proteccionismo rara vez ha traido
prosperidad. En los afios 30, durante
la Gran Depresion, los aranceles em-
peoraron la crisis. Y aunque algunos
sectores pueden beneficiarse pun-

tualmente, el resultado global suele
ser negativo. Menos comercio, me-
nos eficienciay mas tensiones.

En contraste, los periodos de ma-
yor crecimiento se han dado en con-
textos de apertura. La propia inte-
gracion europea ha permitido a pai-
ses como Espafia modernizarse y
prosperar. Y, en cambio, en Estados
Unidos, los aranceles de Trump en
su primer mandato no solucionaron
el déficit comercial. Al contrario:
perjudicaron a muchas empresas y
consumidores, sin lograr su supues-
to objetivo.

¢Y ahoraqué?
Con este giro proteccionista, EEUU
ha cruzado una linea roja. Europa

no puede quedarse de brazos cru-
zados. No se trata de responder con
una guerra comercial —eso seria ca-
er en la trampa—, pero si de actuar
coninteligenciay determinacion.

De aqui al 1 de agosto, hay margen
para negociar con firmeza, sin ceder
al chantaje. La Union Europea tiene
el peso suficiente para hacerse res-
petar. Y Espafia, aunque mas peque-
fia, tiene voz y sectores que defen-
der. Este es un momento clave: no
solo nos jugamos una parte de nues-
tras exportaciones, sino también el
modelo econdémico que queremos
parael futuro.

La fragmentacion del comercio
global puede traer consigo menos
produccion, desinversion, mas de-

sempleo y nuevas tensiones sociales.
Pero también abre una oportunidad:
diversificar mercados, apostar por la
innovacion y reforzar la autonomia
estratégica europea.

En definitiva, este es un momento
decisivo. Europa —y Espafia— de-
ben actuar con vision, valentia y uni-
dad.

Porque lo que esta en juego no es
solo el comercio: es el tipo de mundo
en el que queremos vivir. Mientras
tanto, no le vendria mal a Trump re-
cordar las palabras de Barack Oba-
ma: “El libre comercio no es la causa
de nuestros problemas; es parte de la
solucion.”
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