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Las empresas anticipan menos 
consumo y más inflación en 2026 
DESACELERACIÓN ECONÓMICA/  El presidente de la Cámara de España, José Luis Bonet, considera que las 
empresas están aguantando el tipo a pesar de la elevada fiscalidad y los costes laborales que soportan.

Diego S. Adelantado. Madrid 
Menos consumo, más infla-
ción y menor ritmo de crea-
ción de empleo. Son las expec-
tativas de las empresas espa-
ñolas para el próximo año, con 
más de la mitad de las peque-
ñas y medianas empresas  
mostrándose “poco o nada op-
timistas” respecto a la evolu-
ción que seguirá la economía 
en 2026. 

Estas son algunas de las 
conclusiones que se extraen 
del Estudio sobre Clima Em-
presarial en España, presenta-
do ayer por la Cámara de Es-
paña, y donde se anticipa la ra-
lentización del crecimiento 
económico en el país por cues-
tiones como la elevada fiscali-
dad, el aumento de los costes 
laborales y el frenazo en el po-
der adquisitivo de los hogares. 
Ello, a pesar de que la mayoría 
de las empresas se muestran 
optimistas respecto a los resul-
tados que obtendrán al final 
del presente ejercicio. 

Ante estos resultados, el 
presidente de la Cámara de 
España, José Luis Bonet, valo-
ró que “las empresas se están 
defendiendo y logrando ir ha-
ciendo, pero el coste de opor-
tunidad para ellas y para la 
economía en general está sien-
do enorme”. En otras palabras, 
Bonet considera que la econo-
mía española se está soste-
niendo a pesar de las políticas 
puestas en marcha por el Go-
bierno en los últimos años, y 
no gracias a ellas. 

Esta complicada situación, 
que deja a España al borde de 
un precipicio de consecuen-
cias aún inciertas, tiene su base 
en la pérdida de poder adquisi-
tivo de los hogares que podría 
frenar seriamente el consumo 
en el próximo año. En este 
sentido, el 52% de las empre-
sas de todos los tamaños y sec-
tores prevén esta caída, si bien 
el sector industrial y las pymes 
de entre seis y nueve trabaja-
dores anticipan una caída ma-
yor en sus ventas finales. 

Este factor, señala el estu-
dio, tendrá un efecto directo 
en la inflación. La gran mayo-
ría de las empresas, el 71,3%, 
advierten del aumento de sus 
precios de venta, especialmen-
te las del sector agroalimenta-
rio, el comercio, la industria y 
la construcción. Ello, en un 
contexto donde el incremento 
de los costes laborales y la ele-
vada presión fiscal siguen sien-
do señalados como dos de los 

Ayuso creará  
un nodo de 
Industria       
en Defensa  
en Madrid
Expansión. Madrid 
La presidenta de la Comuni-
dad de Madrid, Isabel Díaz 
Ayuso, en visita institucional a 
Estados Unidos desde el pasa-
do jueves, su quinto viaje al 
otro lado del Atlántico desde 
que está al timón del gobierno 
regional, quiere que Madrid 
sea un gran referente europeo 
e internacional en materia de 
defensa y seguridad. Para ello, 
la Comunidad impulsará la 
creación de un nuevo Nodo 
de Industria e Innovación en 
Defensa, Seguridad y Tecno-
logías Duales tanto para uso 
militar como civil. Así lo 
anunció la propia Díaz Ayuso 
en Austin (Texas) durante la 
quinta jornada de su periplo 
estadounidense. El objetivo 
del Ejecutivo madrileño es 
potenciar el desarrollo de la 
industria madrileña en este 
ámbito para situarla “a la altu-
ra de regiones punteras en 
Europa como Hamburgo o la 
Île de France”.  

El sector de Defensa cuenta 
con una nutrida implantación 
en la Comunidad de Madrid. 
De hecho, como recordó la 
propia presidenta autonómi-
ca, Madrid es la primera re-
gión industrial en materia de 
Defensa de España, concen-
trando el 54% de los empleos 
directos del sector y el 61% del 
volumen de facturación de las 
empresas. Se calcula que unas 
140.000 personas en la región 
trabajan de forma directa o 
indirecta en el ámbito de De-
fensa. Además, la comunidad 
cuenta con la presencia de 
más de 400 empresas del sec-
tor que han elegido Madrid 
como su sede de operaciones. 
La Defensa, junto al sector ae-
roespacial, representa en tor-
no al 3% del PIB regional.  

El nuevo nodo industrial y 
de innovación se articulará 
como una plataforma en la 
que se integrarán todos los ac-
tores del sector, ya sean pe-
queñas o grandes empresas, 
universidades o centros de in-
vestigación. Así lo detalló 
Ayuso durante un encuentro 
con empresarios estadouni-
denses a los que alentó a in-
vertir y “confiar” en Madrid 
como hub digital del sur de 
Europa y “puerta de entrada” 
al continente. La presidenta 
autonómica recordó que Ma-
drid captó dos de cada tres eu-
ros de inversión que llegaron 
a España el año pasado y, en el 
caso concreto de EEUU, cifró 
en 25.000 millones la inver-
sión que ha llegado a la región 
desde allí desde 2019.

El presidente de la Cámara de Comercio de España, José Luis Bonet.

D.S.A. Madrid 
Aunque cada vez son más 
(el 62,6%) las empresas que 
conocen la existencia de los 
fondos europeos Next Ge-
neration UE, el informe pre-
sentado ayer por la Cámara 
de España pone de mani-
fiesto las dificultades para 
que las ayudas lleguen al te-
jido productivo, una ten-
dencia que ha sido generali-
zada desde la puesta en 
marcha de las ayudas, en 
2021.  

Prueba de ello es que  casi 
seis de cada diez empresas, 

el 55,9% del total, no saben 
cómo pueden acceder a las 
ayudas aprobadas con los 
fondos europeos, una pro-
porción que es todavía ma-
yor en el caso del turismo, la 
hostelería y la restauración 
(64,6%) o el comercio 
(57,3%), entre otros secto-
res de actividad. 

Sólo el 24,5% de las em-
presas habría solicitado al-
guna ayuda basada en los 
fondos Next Generation, es-
pecialmente aquellas con 
más de cien trabajadores o 
las dedicadas a la industria y 

la construcción. Este dato 
llama la atención teniendo 
en cuenta que uno de los 
pocos programas de sub-
venciones que han contado 
con una gran aceptación 
entre el tejido empresarial 
es el del Kit Digital, que ha 
contado con más de un mi-
llón de beneficiarios, la ma-
yoría de ellos pymes y tra-
bajadores autónomos. 

Al respecto, el presidente 
de la Cámara de España, Jo-
sé Luis Bonet, aseguró ayer 
que una de las claves de este 
éxito –y uno de los retos 

pendientes en otros casos– 
es la buena gestión que se 
ha hecho de las ayudas, es-
pecialmente en términos de 
publicidad entre los colecti-
vos que podían beneficiarse 
de las mismas. Una tarea 
que en este caso recayó en 
Red.es, el organismo del 
Ministerio para la Trans-
formación Digital. 

Entre las empresas que 
han solicitado alguna sub-
vención con fondos euro-
peos, casi un cuarto, el 
23,8%, afirman no estar sa-
tisfechas con la experiencia.

Seis de cada diez negocios no saben 
cómo acceder a los fondos europeos

grandes problemas a los que se 
enfrentarán las empresas en el 
futuro, sobre todo las más pe-
queñas. 

El 25,8% de las empresas se-
ñalan que las guerras podrían 
generar el próximo año otro 
incremento en los precios de la 
energía y las materias primas, 
que tendrían que repercutir en 
los precios  

Menos empleo 
El empeoramiento de la per-
cepción empresarial de la eco-
nomía para 2026 también ten-
dría un impacto directo en la 

creación de empleo, después 
de encadenar varios años de 
cifras récord. En este sentido, 
el 45,9% de las empresas con-
sultadas consideran que el 
empleo empeorará “mucho o 
levemente” el próximo año 
debido al incremento de los 
costes laborales, que el 74,6% 
prevén que serán más eleva-
dos. 

Además de estos costes, la 
falta de mano de obra cualifi-
cada sigue siendo uno de los 
grandes riesgos para el man-
tenimiento del empleo a ojos 
de las empresas, especialmen-

te entre las medianas y las 
grandes. Una cuestión ante la 
que, para José Luis Bonet, Es-
paña debe acelerar el ritmo de 
inclusión de trabajadores in-
migrantes y solucionar la des-
conexión de los itinerarios 
formativos  con la realidad del 
mercado laboral. “Las univer-
sidades públicas deben acer-
carse a la realidad sí o sí. Las 
privadas han crecido mucho 
en las últimas décadas porque 
precisamente se han acercado 
más a la realidad”, señaló el 
presidente de la Cámara de 
España. 

En un segundo plano queda 
la preocupación de las empre-
sas por la guerra arancelaria 
desatada el pasado abril por el 
presidente de Estados Uni-
dos, Donald Trump, debido a 
la limitada dependencia de las 
exportaciones de bienes al pa-
ís norteamericano. Ello, sin 
renunciar a un entorno de 
“grandes oportunidades” pa-
ra que las empresas españolas 
exploren nuevos mercados, 
podría ser una de las fortale-
zas para 2026.
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